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CONGRESO DE JOVENES INVESTIGADORES

Inditex, cambios en tallajes y
sercepcion por parte del consumidor.

ODUCCION

Exploramos la conexion entre moda y salud mental,
utilizando Inditex como caso de estudio.

A pesar de las criticas por diferencias en el tallaje, su
éxito se atribuye al modelo de negocio de fast
fashion, que facilita la produccion masiva a bajo
costo.

MATERIALES Y METODOS

Para documentar nuestro trabajo recurrimos al buscador
Google y recopilamos informacion de distintas fuentes
incluyendo paginas que ofrecen estadisticas a partir de
datos publicos y las pdginas de la propia Inditex y sus
marcas.

Para la obtencion de datos de nuestro estudio,
realizamos un cuestionario de elaboracién propia a 44
mujeres en un rango de edad entre los 16 y los 35 anos.

Se realizo la presentacion de los mismos utilizando la
aplicacion de documentos de Google y Canva.

CUESTIONARIO

; Has notado cambio en las tallas? . .
¢ ¢ Te ha hecho sentir mal el cambio de tallas?
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¢ Con qué prenda tienes mas problemas?
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Estos son algunos de los grdficos obtenidos del cuestionario.

OBJETIVOS E
HIPOTESIS

-Informar a la sociedad sobre la evolucion del grupo
Inditex.

-Exponer y concienciar sobre la realidad de los
problemas que causan los cambios de tallaje en la
sociedad.

-Intentar buscar posibles soluciones al problema de
los cambios de tallaje.

Nuestra hipdtesis se basa en que ha habido un
cambio de las tallas en la compania de Inditex y este
cambio ha generado un aumento de inseguridades en
la poblacion, y esto ha provocado la disminucion del
consumo en las tiendas de esta franquicia.

CONCLUSIONES

Segun los resultados de nuestra encuesta, muchas
encuestadas han notado que se han vuelto mads
pequenas, otra gran mayoria no han notado cambios.
Los pantalones son la prenda mds problemdtica, con
aumentos de talla. En la parte superior no se encuentran
grandes cambios

Al comparar las medidas de pantalones rectos en
diferentes tiendas, se observa que Stradivarius tiene las
tallas mads pequenas. Un alto porcentaje de mujeres ha
presentado sentimientos negativos respecto al cambio
de tallaje, sintiendose mds gordas. A pesar del malestar
gue ha generado el tallaje, las encuestadas no han
dejado de consumir en estas tiendas, otra gran parte no
ha experimentado malestar ni ha apreciado cambios

En resumen, las tallas han disminuido, especialmente en
Stradivarius, siendo la tienda mds problematica en
cuanto a tallas mds pequenas.
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